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Mit der MediaBudget, die erstmals am 

9. und 10. Juli 2008 auf der Neuen Messe 

Stuttgart statt�ndet, erhält Deutschland 

eine neue Plattform für medienüber-

greifende Marketingplanung. 

Die jährlich statt�ndende Veranstaltung ist

Deutschlands neue Kommunikations-

messe, die alle am Entscheidungsprozess

Beteiligten zusammenführt: die Entscheider

der auftraggebenden Wirtschaft auf der 

einen und die Verantwortlichen aus Media, 

Marketing- und Werbeagenturen sowie 

deren Dienstleister auf der anderen Seite.

Unter einem Dach können die Verantwort-

lichen verschiedene Leistungsformen von 

Medien vergleichen. Disziplinübergreifend 

wird eine ef�ziente Budget- und Media-

planung thematisiert. 

Nahezu 40 Milliarden Euro werden 

derzeit von den deutschen Unternehmen 

in Marketingbudgets investiert und 

die Werbeerfolgskontrolle wird immer 

wichtiger. Die MediaBudget bietet Ihnen 

als Aussteller die Chance, sich mit Ihren 

Produkten und Dienstleistungen unter 

perfekten Rahmenbedingungen zu 

präsentieren.
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An beiden Messetagen �ndet ein Fach-

programm statt, bei dem Experten vor 

Industriekunden und Media-Pro�s über 

Aktuelles zu folgenden Themen referieren:

������Trends + Neues bei 
Werbeformaten

������Trends bei Werbeformen

������Ef�ziente Werbebudgetplanung

������Innovative
Kommunikationswege

www.mediabudget.de
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6. Marktforschung

6.1 Institute

6.2 Geomarketing/Regionalplanung

6.3 Zielgruppenanalyse/Beratung

7. Mobile Medien

7.1 Handy

7.2 PDA

7.3 Navigationssysteme

8. Messen und Ausstellungen

9. Software für Mediaplanung

10. Mediaagenturen

10.1 Online-Dienste/-Vermarktung

10.2 Klassische Mediaagenturen

11. Dienstleistungen/Verbände

11.1 Lesezirkel

11.2 Produktions�rmen

11.3 IT-Dienstleister

11.4 Product Placement

11.5 Lettershops

11.6 Verbände

11.7 Unternehmensberatungen

12. Elektronische Medien

12.1 Computerspiele

12.2 Konsolenspiele

12.3 DVD

�$�I�E���3�C�H�W�E�R�P�U�N�K�T�E��1. Print

1.1 Tages- und Wochenzeitungen

1.2 Fachzeitschriften/

Special Interest

1.3 Publikumszeitschriften

1.4 Wochen- und Anzeigenblätter

1.5 Corporate Publishing

1.6 Supplements

2. TV, Rundfunk, Kino

2.1 Werbevermarkter

2.2 Webcast TV

2.3 Ausländische Sender

2.4 Regionale + lokale Sender

2.5 Digitale Anbieter

2.6 Kino

3. Außenwerbung

3.1 Plakatwerbung

3.2 Verkehrsmittelwerbung

3.3 Elektronische Außenwerbung

3.4 Ambientmedien

4. Onlinewerbung

4.1 Suchmaschinen-Marketing

4.2 E-Mail-Marketing

4.3 Bannerwerbung

4.4 Newsletter-Marketing

4.5 Bloggs/Podcasts

5. Direktmarketing

5.1 Verteilagenturen

5.2 Adressverlage

5.3 CRM-Software

5.4 Call-Center

Die Messe bietet eine Plattform für die 

Präsentation bestehender und neuer 

Werbeformate und Mediakanäle. Sie zeigt 

innovative Kommunikationswege für 

die Industrie und Möglichkeiten für eine 

ef�ziente Werbebudget-Planung auf.



Hier treffen Entscheider werbetreibender 

Unternehmen mit Repräsentanten und 

Dienstleistern aller relevanten Medien-

gattungen zusammen. Damit wird den 

Werbetreibenden auf der MediaBudget 

der crossmediale Vergleich von Media-

Leistungen und unterschiedlichen 

Marketing-Disziplinen an einem Ort 

ermöglicht.
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Diese Fachmesse �ndet mitten im Markt 

statt: in der Region Stuttgart mit über 

100.000 Unternehmen und Dienstleistern, 

darunter zahlreiche Weltmarktführer und 

namhafte werbetreibende Unternehmen.

�$�I�E���"�E�S�U�C�H�E�R��1. Vertreter aus Industrie 

und Handel:

Marketingleitung

Öffentlichkeitsarbeit

Vertrieb

Werbebudgetplanung

2. Vertreter von Werbe-

und Mediaagenturen:

Geschäftsleitung

Mediaplanung

Kreation u. a.

3.  Mediendienstleister

www.messe-stuttgart.de
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������modernste Messehallen

����attraktives neues ICS Internationales 
Congresscenter Stuttgart

����direkt an der Autobahn A 8 gelegen mit 
18.000 Parkplätzen vor Ort

����vom Flughafen zum Messegelände 
in fünf Gehminuten – für Sie und Ihre 
Kunden!

���� intelligentes Zufahrtsystem 

����optimale und modernste 
Infrastruktur

Präsentieren Sie sich auf Europas 

modernstem Messe- und 

Kongressgelände!
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Veranstalter:  Landesmesse Stuttgart GmbH

Am Kochenhof 16

70192 Stuttgart/Germany

Tel.: +49 (0)711 2589-0

Fax: +49 (0)711 2589-440

info@messe-stuttgart.de

www.messe-stuttgart.de

Ort:  Neue Messe Stuttgart

Termin:  Mittwoch, 9. Juli 2008

10.00 Uhr bis 18.00 Uhr

Donnerstag, 10. Juli 2008

10.00 Uhr bis 17.00 Uhr

Fordern Sie die ausführlichen Unterlagen an!

  Volker Kaupp

  Tel.: +49 (0)711 2589-856

  Fax: +49 (0)711 2589-700

  volker.kaupp@messe-stuttgart.de

Kosten für Stand� ächen, ohne Standbau:

Reihenstand: 165,– �C pro m 2

Eckstand:  175,– �C��pro m 2

Kopfstand:  185,– �C��pro m 2

Blockstand:  195,– �C pro m 2

�$�I�E���&�L�e�C�H�E�N�M�I�E�T�E

�$�I�E���-�E�S�S�E

2. Forumssponsoring
�� 25 Minuten Slot im Forum in der 

Messehalle
�� Abdruck des Logos in 

den entsprechenden 

Besucherpublikationen im 

Forumsteil
�� Online-Banner auf Forumsseite
�� Pressebegleitung durch LMS
�� 10 Messeeintrittskarten
�� 2 Partytickets

30-35 Pakete – Kosten 3.500,– �C

3. Sponsoring der Ausstellerparty
�� auf Anfrage

�5�N�S�E�R���!�N�G�E�B�O�T���I�N���:�A�H�L�E�N

Exklusive werbliche Beteiligung – Sponsoringmöglichkeiten zur MediaBudget

1. Kongresssponsoring
�� Abdruck des Logos in den entspre-

chenden Besucherpublikationen in 

exponierter Lage
�� Logopräsentation auf Begrüßungsfolie 

der vier Kongresshalbtage
�� Logopräsentation bei der 

Expertenrunde
�� Online-Banner auf Startseite
�� Pressefach im Pressezentrum
�� Pressebegleitung durch LMS
�� 10 Kongressdauerkarten
�� 25 Messeeintrittskarten
�� 5 Partytickets
�� 1 Slot im Ausstellerforum

maximal 3 Pakete – Kosten 15.000,– �C

Frühbucherrabatt bis

31. Dezember 2007: 

10,– �`  pro m
2


